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Il mercato premia le aziende sostenibili
«Non solo etica, cresce la produzione»

Il progetto. leri al Gallio |a tappa di “Young sustainability ambassador” rivolto agli studenti
L'ad della Fumagalli alimentari: «Senza quegli investimenti oggi I'azienda non ci sarebbe piu»

CoMO
ANDREA QUADRONI

Per le aziende, la so-
stenibilita ¢ una moda impo-
sta? Una “tassa” da pagare al
mercato? Oppure & un‘oppor-
tunita? La risposta & semplice:
le aziende virtuose sono pre-
miate dal mercato.

Se n’e parlato ieri, all'audito-
rium Gallio, nella seconda tap-
padel progetto “Ysa- Young su-
stainability ambassadors”, il
percorso indirizzato a studenti
del quarto e del quinto anno
delle superiori lariane. Di fron-
teaunaplateadipiuditrecento
studenti di Volta, Carcano, Ca-
io Plinio, Pessina, Romagnosi e
Terragni, il presidente di Con-
findustria Como Aram Ma-
noukian ha aperto la giornata,
introdotta poi da Elisabetta Pa-
telli, ufficio scolastico provin-
ciale.

Gli studi

Secondo le ultime rilevazioni, i
consumatori, a parita di condi-
zioni, scelgono i prodotti delle
imprese attente alla sostenibi-
lita e alla responsabilita socia-
le. Un aspetto sottolineato an-
che da Francesco Pizzagalli,
amministratore delegato della
Fumagalli industria alimentari
e consigliere incaricato con de-
lega alla Sostenibilita di Con-

findustria. «La mia € un’azien-
da famigliare, nata attorno al
1920 - ha raccontato — nel mio
settore, non ¢ sufficiente avere
un buon prodotto, contano an-
che altri aspetti: per questo, da
tempo, anche su sollecitazione
delmercato, abbiamo intrapre-
sounpercorsoserioatrecento-
sessanta gradi sullasostenibili-
ta, in grado di coinvolgere tutta
la filiera, dagli allevamenti al
prodotto finito. Ha significato
fare grossi investimenti, specie
nella ricerca: ma non avessi in-
trapreso questa strada, la mia
azienda non ci sarebbe pit».

Il gruppo da 190 dipendenti
Il gruppo fattura 53 milioni, ha
190 dipendenti ed esporta in
ventuno Paesi: una presenza
cosiforte nelmercato esteroha
acceleratoiprocessidisosteni-
bilita, vista la sensibilita e la ri-
chiesta dei clienti, specie quelli
del Nord Europa. Per avere
un’idea, la Commissione Euro-
peaharealizzatounvideo alre-
sponsabile degli allevamenti
della Fumagalli per conoscere
quali siano le loro caratteristi-
che e proporle come esempio
per gli allevamenti europei.
«Un nostro strumento di la-
voro ¢ il bilancio di sostenibili-
ta-haaggiunto Pizzagalli - ab-
biamo un giornalino interno
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Francesco Plzzagalll davantl agll studentl lerl nell'auditorium del colleglo Galllo BUTTI

N Lesperto

della Bocconi:

«In Italia investiti
1.4 miliardi di euro
sulla produzione»

bimensile in cui analizziamo
un tema, investiamo nella for-
mazione del personale, abbia-
mo strettorelazioni conil terri-
torio. Ultimamente, abbiamo
presentato un progetto per la

riduzione della plastica nel
packaging per gli alimenti,
mantenendo pero la stessa ca-
pacita di protezione del pro-
dotto». Il docente della Bocco-
ni Francesco Perrini ha sottoli-
neato come le imprese sosteni-
bili abbiano un’alta stabilita e
una bassavolatilita: «In Italia—
ha spiegato - sono stati investi-
ti sul tema 1,4 miliardi di euro:
la sostenibilita ¢ passata dal-
l'essere una questione etica o
volontaristicaaun temastrate-
gico, capace d’incrementare la
produttivita delle imprese».

Il progetto & organizzato
dall'Ufficio scolastico provin-
ciale e Confindustria Como, in
collaborazione con la Camera
diCommercio di Como e Lecco
e l'associazione europea per
I'educazione economica, in col-
laborazione con universita,
istituzioni, mondo del lavoro e
dell'impresa, ong e associazio-
ni. Prevede lo sviluppo delle
competenze propedeutiche al-
la responsabilita sociale e am-
bientale, inlineacon gliobietti-
vi di cittadinanza globale e so-
stenibilita di “Agenda 2030”.
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